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1- مقدمة

تــم إطــاق الاســراتيجية الوطنيــة لتمكــن المــرأة المصريــة في عــام 2016 وتتســق أهدافهــا مــع أهــداف 

ــي  ــية ه ــاور رئيس ــة مح ــى أربع ــراتيجية ع ــز الاس ــر 2030، وترتك ــة م ــتدامة لرؤي ــة المس ــراتيجية التنمي اس

التمكــن الســياسي، والتمكــن الاقتصــادي، والتمكــن الاجتماعــي، والحمايــة. ويعتــر التمكــن الاقتصــادي للمــرأة 

مــن أهــم محــاور الاســراتيجية لمــا لــه مــن تأثــر عــى المحــاور الأخــرى للاســراتيجية.

ويتحقــق التمكــن الاقتصــادي للمــرأة مــن خــال تنميــة قــدرات المــرأة لتوســيع خيــارات العمــل أمامها، 

ــادة مشــاركتها في قــوة العمــل، تحقيــق تكافــؤ الفــرص في توظيــف النســاء في كافــة القطاعــات بمــا في ذلــك  زي

ــع الممارســات  ــات العامــة والــركات، ومن ــد المناصــب الرئيســية في الهيئ ــادة الأعــال، تقل القطــاع الخــاص، ري

التــي تكــرس التمييــز ضــد المــرأة أو التــي تــر بهــا ســواء في المجــال العــام أو داخــل الأسرة.

ــات الأكــر تــررًا  ــة واحــدة مــن الفئ ــدول النامي ــد مــن ال ــة في مــر وفي العدي ــر المــرأة الريفي وتعت

مــن التحديــات الاجتماعيــة والاقتصاديــة والسياســية التــي تواجــه المجتمعــات الريفيــة، لــذا أولــت الاســراتيجية 

اهتــام خــاص بتمكــن المــرأة الريفيــة.

ــل  ــا يمث ــاً لتعــداد عــام 2017 وهــو م ــى طبق ــون أنث ــات في مــر 26.4 ملي ــاث الريفي ــغ عــدد الإن يبل

57.5% مــن إجــالي الســيدات في مــر، وتوضــح بيانــات الجهــاز المركــزي للتعبئــة العامــة والإحصــاء أن معــدل 

المســاهمة الاقتصاديــة للمــرأة الريفيــة في الفئــة العمريــة )15 ســنة فأكــر( بلــغ 13.4% في عــام 2021، كــا بلــغ 

معــدل البطالــة بــن الإنــاث الريفيــات في الفئــة العمريــة مــن )15-64( بلــغ 10.7% في عــام 2021.

ــن  ــل وتحس ــوة العم ــرأة في ق ــاركة الم ــادة مش ــى زي ــاعد ع ــة أدوات تس ــات الاقتصادي ــر الممكن وتعت

ــب في  ــم والتدري ــى التعلي ــرأة ع ــول الم ــات حص ــذه الممكن ــن ه ــا، وتتضم ــادة دخله ــادي وزي ــا الاقتص وضعه

المجــالات المختلفــة وحصــول المــرأة عــى القــروض لتمويــل مشروعاتهــا، وتوفــر بيئــة عمــل آمنــة، فــرص ريــادة 

الأعــال، الوصــول للتكنولوجيــا، ومســاندتها مــن خــال الجمعيــات الأهليــة التــي توفــر فــرص مختلفــة للتعليــم 

والتدريــب وغيرهــا مــن الأدوات التــي تســاعد المــرأة عــى دخــول ســوق العمــل.
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ــي  ــة الت ــات الاقتصادي ــة للممكن ــرأة الريفي ــدى وصــول الم ــة إلى استكشــاف م ــدف هــذه الورق وته

ــر. ــادي في م ــا الاقتص ــز دوره ــهم في تعزي تس

 2- المنهجية

ــرص  ــية والف ــروف المعيش ــاس الظ ــرأي لقي ــتطلاع لل ــات اس ــل بيان ــى تحلي ــة ع ــذه الورق ــد ه تعتم

ــم إجــراء هــذا الاســتطلاع  ــد ت ــر 2018، وق ــن 7 إلى 29 نوفم ــرة م ــة في الف ــة المصري ــرأة الريفي المتاحــة للم

ــول  ــم الوص ــد ت ــى، وق ــنة فأع ــة 15 س ــة العمري ــة في الفئ ــرأة ريفي ــا 1054 إم ــوائية حجمه ــة عش ــى عين ع

للمســتجيبات مــن خــال هواتفهــن الأرضيــة والمحمولــة. وقــد تــم ترجيــح البيانــات لتمثيــل توزيــع الســكان 

ــل مــن %3. ــرات لهامــش خطــأ أق ــة التقدي ــم. وتخضــع كاف ــة الســكن ومســتوى التعلي حســب منطق

3- وصول المرأة الريفية للممكنات الاقتصادية

1- التعليــم -3

ــم  ــن عــى تعلي ــن حصل ــن بالمدرســة 26%، 39% منه ــاتي لم يلتحق ــات ال ــغ نســبة النســاء الريفي تبل

أقــل مــن متوســط، و28% حصلــن عــى تعليــم متوســط أو أعــى مــن متوســط، بينــا 6% حصلــن عــى تعليــم 

جامعــي أو أعــى. وبســؤال النســاء الــاتي لم يكملــن تعليمهــن الجامعــي عــن الســبب، فأشــارت 33% منهــن 

أنــه بســبب الــزواج، كــا أشــارت 27% أنــه بســبب الظــروف الماديــة وارتفــاع المصاريــف، بينــا 11% أشرن عــى 

عــدم رغبتهــن في مواصلــة التعليــم، و9% أشرن إلى العــادات والتقاليــد. كــا أن 88% منهــن أوضحــن انهــن كــن 

يرغــن في اســتكمال التعليــم لأكــر مــن المرحلــة التــي حصلــن عليهــا. أكــر مــن نصــف النســاء )53%( الــاتي 

رغــن في اســتكمال تعليمهــن ذكــرن رغبتهــن في الوصــول إلى المرحلــة الجامعيــة. 
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ــول  ــل للحص ــرص أفض ــن بف ــاً تتمتع ــف حالي ــات في الري ــتجيبات )84%( أن الفتي ــم المس ــد معظ تعتق

عــى التعليــم مــن تلــك التــي توفــرت للمســتجيبات عندمــا كــن في ســنهن. كــا أشــارت معظــم المســتجيبات أن 

ــة، 88% ذكــرن  القــرى التــي يعشــن فيهــا يوجــد بهــا مــدارس للفتيــات، 94% ذكــرن أن لديهــن مــدارس ابتدائي

أنــه يوجــد مــدارس إعداديــة، وأقــل مــن النصــف )47%( لديهــن مــدارس ثانويــة في القــرى التــي يعيشــون فيهــا. 

بينــا أشــارت 5% فقــط مــن المســتجيبات أن القــرى التــي يعشــن فيهــا لا يوجــد بهــا مــداس للفتيــات. وبالنســبة 

للوقــت المســتغرق للذهــاب إلى المدرســة أشــارت المســتجيبات أن أقــرب مدرســة ثانــوي للبنــات تبعــد حــوالي 

نصــف ســاعة في المتوســط. 

التدريب  -2 -3

أمــا عــن تدريــب النســاء الريفيــات، معظــم النســاء الريفيــات )90%( وافقــن عــى أن للمــرأة العاملــة 

ــى  ــن ع ــن حصل ــن المســتجيبات أنه ــط م ــار 3% فق ــد آخــر أش ــب1، وعــى صعي ــى تدري الحــق في الحصــول ع

تدريــب عــى الحــرف اليدويــة، معظمهــا كان عــى الخياطــة. كــا حصــل أقــل مــن 5% مــن المســتجيبات عــى 

تدريــب عــى الوظائــف عــى الوظائــف التــي يشــغلنها.

ــا 3- التكنولوجي -3

حــوالي 81% مــن النســاء الريفيــات يمتلــك هواتــف محمولــة، 26% منهــن لديهــن هواتــف ذكيــة، أكــر 

مــن ثلثــي النســاء الاتي يمتلكــن هواتــف ذكيــة يســتخدمن تطبيــق "الواتســاب"، كــا أشــار 20% مــن المســتجيبات 

ــن  ــر، أشــار 30% أنه ــات باســتخدتم الكمبيوت ــة النســاء الريفي ــن يســتخدمن "الفيســبوك". وبالنســبة لمعرف أنه

عــى درايــة باســتخامه.
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4- الشــمول المالي -3

الشــمول المــالي بــن النســاء الريفيــات في عــام 2018 بلغــت 36%2. أشــار 20% مــن النســاء الريفيــات 

أنــه يوجــد فــرع بنــك في القــرى التــي يعشــن فيهــا، يبعــد الفــرع حــوالي ثلــث ســاعة في المتوســط، وتقــرب هــذه 

ــل ارتفعــت نســبة المســتجيبات الــاتي ذكــرن  ــة الــرف الآلي )21%(. في المقاب النســبة مــن نســبة انتشــار ماكين

أن لديهــن مكتــب بريــد في القــرى التــي يعيشــون فيهــا لتصــل إلى 68%. وقــد أشــار 27% مــن المســتجيبات عــى 

وجــود فــرع لبنــك التســليف الزراعــي في القــرى التــي يعشــن فيهــا. أمــا عــن امتــاك حســاب بنــي، 5% فقــط 

مــن المســتجيبات لديهــن حســاب بنــي، بينــا 8% يمتلكــن حســاب في البريــد. وبســؤال المســتجيبات عما ســيفعلن 

ــيدخرونها  ــد، 27% س ــيدخرونها في البري ــن س ــن أنه ــار 35% منه ــاره، أش ــد ادخ ــالي تري ــغ م ــن مبل إذا كان لديه

ــد آخــر أشــار 1% فقــط مــن النســاء  ــوا.  وعــى صعي ــرن لا يعرف ــك، 18% سيؤسســن مــروع، و13% ذك في البن

الريفيــات أنهــن لديهــن ودائــع بالبنــك، 24% مــن الريفيــات ذكــرن أنهــن يمتلكــن حســاب بالبنــك يتــم تحويــل 

مرتباتهــن أو معاشــهن عليــه،8% مــن النســاء الريفيــات الــاتي يمتلكــن حســاب في البنــك لديهــن كارت ســحب مــن 

ماكينــة الســحب ATM، وحــوالي 1% لديهــن كارت ائتــاني أو مــا يماثلــه، أمــا عــن متابعــة الحســابات البنكيــة أو 

تحويــل الأمــوال عــن طريــق الانترنــت فيعتــر كل النســاء ي الريــف لايعرفــون عنهــا. وبالنســبة لخدمــة القــروض، 

حــوالي 2% فقــط مــن النســاء في الريــف أخــذن قــرض شــخصي، و 2% أخــذن تمويــل متناهــي الصغــر عــن طريــق 

الصنــدوق الاجتماعــي للتنميــة/ الجمعيــات الأهليــة/ شركات التمويــل متناهــي الصغــر/ البنــك.

ــات الأهلية 5- الجمعي -3

وبســؤال النســاء الريفيــات عــن توافــر جمعيــات أهليــة داخــل القــرى التــي يعشــن فيهــا، فقــد أفــاد 

ــه لا  17% أن لديهــن جمعيــات أهليــة في القريــة تقــوم بخدمــات موجهــة للســيدات، في المقابــل 71% ذكــرن أن

يوجــد مثــل هــذه الجمعيــات. 43% مــن النســاء الــاتي ذكــرن توافــر الجمعيــات الأهليــة في قريتهــن أشــارن أن 

هــذه الجمعيــات تقــدم مســاعدات ماليــة، و28% ذكــرن أنهــا تقــدم مســاعدات عينيــة.
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6- الصــورة الذهنيــة عــن تفضيلات أصحــاب العمل -3

تعتقــد نســبة كبــرة مــن النســاء عــدم وجــدود مســاواة بــن الجنســن مــن قبــل صاحــب العمــل، حيــث 

أشــار 46% مــن النســاء الريفيــات أنهــن يعتقــدن أن أصحــاب العمــل يفضلــون تشــغيل الرجــال، ونفــس النســبة 

ــغيل  ــون تش ــل يفضل ــاب العم ــرى 51% أن أصح ــا ي ــال. ك ــة الرج ــون ترقي ــل يفضل ــاب العم ــارت أن أصح أش

المقيمــن بالمناطــق الحضريــة، مقابــل 10% يــرون أنهــم يفضلــون تشــغيل المقيمــن بالمناطــق الريفيــة.

ــات الأهلية 7- الجمعي -3

حــوالي 3% فقــط مــن النســاء الريفيــات لديهــن بالفعــل مشــاريعهن الخاصــة بهــن معظمهــا تعمــل في 

ــة، الحــرف اليدويــة، وحياكــة الملابــس. بالإضافــة إلى  ــة الطيــور وبيعهــا وبيــع المنتجــات الزراعيــة والغذائي تربي

ذلــك 6% مــن النســاء الريفيــات كان لديهــن مشروعــات خاصــة بهــن، 2% كان لديهــن فكــرة مــروع وبــدأن في 

تأسيســه، 33% كان لديهــن فكــرة لمــروع ولاكــن لم يتخــذن أي إجــراءات لتنفيــذه، و57% لم يفكــرن في تأســيس 

ــن  ــذه ع ــن في تنفي ــروع ولم يشرع ــرة لم ــن فك ــاتي كان لديه ــاء ال ــؤال النس ــن. وبس ــة به ــات خاص أي مشروع

الأســباب، كان الســبب الأســاسي لـــ80% منهــن هــو عــدم توافــر المــوارد الماليــة. ومــن ناحيــة أخــرى حــاول %4 

ممــن يمتلكــن أو فكــرن في عمــل مــروع خــاص بهــن الحصــول عــى القــرض.
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4- الخلاصة والتوصيات

تواجــه المــرأة الريفيــة العديــد مــن التحديــات المجتمعيــة والثقافيــة في الوصــول إلى الممكنــات 

الاقتصاديــة، ولكــن هنــاك بعــض المقترحــات التــي يمكــن اتخاذهــا لتحســن فرصهــا في الوصــول إلى هــذه الممكنات.

ــن  ــاء لم يكمل ــث النس ــى. ثل ــي أو أع ــم جامع ــى تعلي ــن ع ــات حصل ــاء الريفي ــن النس ــة م ــبة ضعيف ֺ نس

تعليمهــن الجامعــي بســبب الــزواج. معظــم النســاء الســيدات في الريــف رغــن في اســتكمال تعليمهــن 

والوصــول إلى المرحلــة الجامعيــة. نســبة قليلــة مــن الســيدات أفــدن بوجــود مــدارس ثانويــة في القــرى 

التــي يســكنون فيهــا.

ــات الثانــوي في القــرى، وتنويــع التخصصــات وأســاليب الدراســة لتناســب  ــادة مــدارس الفتي • زي

الفتيــات عــى اختــاف ظروفهــن.

• تشجيع وتوعية الفتيات بأهمية استكمال تعليمهن حتى يجدن فرص عمل.

• تفعيل القانون وتوعية الأسر والفتيات بخطورة الزواج المبكر.

ֺ حــوالي 13% فقــط مــن النســاء في الريــف يعملــن، و12% يبحــن عــن عمــل. 6% فقــط مــن النســاء الريفيــات 

ــذه  ــن في تنفي ــن لم يشرع ــرة لمــروع ولاك ــن فك ــن، 33% كان لديه ــات خاصــة به ــن مشروع كان لديه

بســبب عــدم توافــر المــوار الماليــة. حصــول النســاء في الريــف عــى التدريــب محــدود.

• تشجيع المرأة الريفية على العمل، وتغيير قيم المجتمع الريفي بشأن ضرورة عمل المرأة.

• إتاحة فرص عمل للمرأة لائقة وملائمة لظروفها.

• تغيير المعتقدات السائدة بشأن التمييز بين الجنسيين في العمل.

• التنوع في مجالات العمل التي يتم توفيرها.

• تعزيز الوصول إلى التدريب على المهن والمهارات المختلفة التي يحتاجها العمل.

• تشــجيع المــرأة الريفيــة عــى عمــل مــروع خــاص بهــا، وتســهيل وصولهــا إلى الأســواق المحليــة 

لتســويق منتجاتهــا.

• دعــم ريــادة الأعــال للمــرأة في الريــف  مــن خــال زيــادة القــروض الموجهــة للمــرأة الريفيــة 

والمخصصــة لتمويــل المشروعــات.
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ֺ حــوالي 5% فقــط مــن النســاء في الريــف لديهــن حســاب بنــي، بينــا 8% يمتلكــن حســاب في البريــد، %35 

مــن النســاء الريفيــات يفضلــن ادخــار المــال في البريــد، و27% يفضلــون البنــك.

ــة  ــوك المتنقل ــروع البن ــى تســيير ف ــرى، وتشــجيهم ع ــروع في الق ــح ف ــى فت ــوك ع • تشــجيع البن

ــة. بصــورة دوري

• تيسير حصول المرأة في الريف على الخدمات المالية المختلفة.

• رفع وعي النساء في الريف بالخدمات البنكية المتاحة وكيفية الاستفادة منها.

ֺ بالرغــم مــن تخطــي عــدد الجمعيــات الأهليــة في مــر 40 ألــف جمعيــة إلا أن 17% فقــط مــن النســاء في 

الريــف أفــدن بــأن لديهــن جمعيــات أهليــة في القريــة تقــوم بخدمــات موجهــة للســيدات.

• زيادة انتشار الجمعيات الأهلية في المناطق الريفية وتفعيل دورها في القرى.

• زيــادة معرفــة الســيدات بالجمعيــات الأهليــة التــي تقــدم خدمــات في القــرى التــي يقومــون بهــا 

ونوعيــة الخدمــات التــي يقومــون بهــا.

• زيــادة توعيــة القائمــن عــى الجمعيــات الأهليــة في الريــف باحتياجــات المــرأة وتشــجيعهم عــى 

توفيرهــا.
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